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KWG Kork- und Naturprodukte im Mittelpunkt
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Mit der Einfiihrung von Madeira, einem bedruckten
Korkboden mit HDF-Mittellage, hat KWG ,trotz der
widrigen Marktumstdnde viele Kunden gewinnen kén-
nen“, heiBt es beim Kork-Spezialisten. Die BAU ist die
erste groBe Plattform, auf der Madeira einem breiten
Publikum vorgestellt wurde. Die Baden-Wiirttemberger
legten den Schwerpunkt auf die Naturprodukte im
KWG-Sortiment.

Traditionelle Korkbodenbeldge und digital bedruckte
Designbdden nimmt KWG nach Ende der Nutzungs-
dauer im Rahmen seines ,2nd Life“-Service zuriick
und lasst sie zu neuen Produkten verarbeiten.




