KWG

Ruckblick auf 50 Jahre und erneute Bodenbelags-Innovation

Zum Ende des Jahres 2022 blickt KWG zuriick auf fiinf-
zig Jahre am Markt. Der Kork- und Designboden-Spe-
zialist aus Schénau bei Heidelberg ist 1972 vom Zim-
merermeister Wolfgang Gartner gegriindet worden. Er
war mafigeblich an der Entstehung der ersten Kork-
fertigparkettvarianten beteiligt. Bereits in den acht-
ziger Jahren Uibernahm die jiingste Tochter Katrin
Gartner-Tison die alleinige Geschaftsfilhrung. Das
Unternehmen entwickelte sich iiber die Jahre zu ei-
nem der fiihrenden Anbieter von Korkbodenbeldgen
in Deutschland. Das Sortiment wurde zundchst um
Linoleum-Fertigparkett erweitert. 2006 feierte der
KWG-DesignvinylfertigfuBboden Premiere auf der Do-
motex in Hannover, 2008 kamen digital bedruckte
Korkbeldge hinzu. Heute bietet KWG insgesamt 24
Dekore in Holz-, Fliesen- oder Steinoptik dieser in Op-
tik und Haptik sehr hochwertigen Designbdden an.

Mit Java setzte KWG
2017 auf einen digital
bedruckten Mineral-
boden. Seit 2018
steht ,,Natur und De-
sign“ beim Marketing
im Mittelpunkt. Als
ein Highlight des Ju-
bildaumsjahres  be-
zeichnet KWG Madei-
ra — einen ,natiirli-
chen Designboden®. Dieser besteht vollstindig aus
natiirlichen Rohstoffen wie Holz, Kork, Rapsil, Kaut-
schuk und anderen Naturfasern. Das Bild zeigt die
geschiftsfilhrende Gesellschafterin Katrin Gartner-
Tison mit dem KWG-Geschéftsfiihrer Vertrieb/Marke-
ting Thomas Biebusch (Foto: KWG).
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