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Auf den Boden geschaut

3. Marz 2023

Boden nachhaltig und kreativ denken

KWG hat im vergangenen Jahr sein 50. Firmenjubilaum gefeiert

Die KWG Wolfgang Girtner
GmbH hat im vergangenen Jahr ihr
50-jdhriges Bestehen gefeiert. Der
Anbieter von Kork- und Designbé-
den aus Schonau bei Heidelberg hat
rund um das Jubilium seine An-
strengungen beim Thema Nachhal-
tigkeit noch einmal verstirkt.

Faszination
Boden!
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Von der Zimmerei
zZum
Korkspezialisten

Gegriindet wurde das Unterneh-
men im November 1972 von dem
Zimmermeister Wolfgang Gértner in
den Rdumen seiner damaligen Zim-
merei in der Hauptstrale in Schonau.
Von Beginn an stand das Naturmate-
rial Kork im Fokus. Das sollte auch
im Firmennamen KWG - Kork
Wolfgang Girtner - sichtbar werden.
Girtner fokussierte anfangs auf den
Direktimport der damals sehr belieb-
ten Korkwandbeldge, Geschenkartikel
sowie Dammstoffe aus Kork aus dem
Ursprungsland Portugal. Der schnelle
Erfolg gab ihm recht. Gleichwohl
kommen und gehen Trendprodukte
mitunter sehr schnell. Das musste
auch Gartner frith erfahren — denn
seine anfinglichen Verkaufsschlager
kamen zunehmend aus der Mode.

Gleichwohl wuchs im Zuge der
Okowelle der 1980iger Jahre die
Nachfrage nach hochwertigem Kork-
parkett. Gértner erkannte die Verin-
derung frithzeitig und entwickelte
sich in den folgenden Jahren zu ei-
nem der fithrenden Anbieter von
Korkbodenbeligen in Deutschland
weiter.

Dass sich Kork im Fufiboden so er-
folgreich entwickelte, lag nicht zuletzt
auch an dem schwibischen Tiiftler
aus Schonau. Seine Ideen und sein
handwerkliches Geschick fithrten mit
zur Entstehung der ersten Fertigpar-
kettvarianten aus Kork - die Vorldu-
fer der heutigen Klickbdden. ,Diese
einfache und sichere Verlegeart fithr-
te dann zu einem wahrhaften Boom
nach Korkbodenbeligen, da dieses
herausragende Naturprodukt nun
auch fiir den Heimwerker interessant
wurde®, erinnert sich heute Katrin
Gértner-Tison, jingste Tochter des
Firmengriinders.

Firmengeldnde im Jahr 2022

Gértner-Tison iibernahm bereits in
den 1980er Jahren die alleinige Ge-
schaftsfithrung und leitet das Unter-
nehmen bis heute als geschaftsfiih-
rende Gesellschafterin. Seit 2011 steht
ihr Thomas Biebusch als Geschifts-
fuhrer Marketing und Vertrieb zur
Seite. Biebusch feierte 2022 sein 20-
jahriges Firmenjubildum. Gartner-Ti-
son ist inzwischen tiber 40 Jahre im
Unternehmen titig, die meiste Zeit
davon in Fihrungsverantwortung.

Die schnellen Erfolge der Anfangs-

.jahre lielen die Rédumlichkeiten der

ehemaligen Zimmerei schnell zu eng
werden. 1983 erfolgte der erste Um-
zug in die Neckarsteinacher Strafle.
Aber auch dort wurde der Platz bald
knapp; das Sortiment war zwischen-
zeitlich auf {iber 500 Artikel - Kork-
bodenbelige und Zubehor - ange-
wachsen und auch die Vertriebs-
struktur dnderte sich komplett. ,,Be-
reiste friher der Firmengrinder die
Republik, so setzte man im Zuge der
Expansion auf ein Auflendienstteam
von freien Handelsvertretern®, erldu-
tert Biebusch riickblickend.

1993 folgte der Umzug auf das Ge-
linde des heutigen Firmensitzes im
Schonauer Industriegebiet ,In den
Kreuzwiesen®“. Aufgebaut wurde dort
u.a. ein 2500 m? umfassendes Hoch-
regallager. Aufgrund der Erfahrungen
der Vergangenheit, dass sich das
Kaufverhalten sehr schnell dndern
kann, setzte man nicht mehr nur auf
Korkbéden, sondern erweiterte das
Sortiment um Linoleum-Fertigpar-
kett. Dieser Schritt erwies sich als
goldrichtig, da zu Beginn des neuen
Jahrtausends natiirliche Bodenbeldge
und frische Farben bei den privaten
Hausherren gesucht waren.

Kork und mehr

Der niachste Meilenstein folgte im
Jahr 2006. KWG orientierte sich ver-
starkt abseits der natiirlichen Boden-
beldge und stief3 dabei auf den Trend
zu Designer-Vinylboden im Laden-
und Objektbau. Zunehmend fanden
auch private Renovierer Geschmack
daran. Biebusch: ,Als erstes Unter-
nehmen prisentierten wir 2006 De-
signervinyl auf einer HDF-Triger-
platte und setzten damit einen Mei-
lenstein fiir die gesamte Marktent-
wicklung dieses Produktbereichs in
der Branche.” Vorgestellt wurde das
Produkt erstmals im Januar 2006 auf
der ,Domotex” in Hannover.

Trotz dieser Entwicklung schlug
das KWG-Herz aber weiter fiir natiir-
liche Bodenbelige aus Kork. Aller-
dings wurden in der Zeit reine Kork-
béden vom Verbraucher weniger
stark nachgefragt, da sich die neuen
Einrichtungstrends haufiger nicht
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KWG hat drei Jubildumsdekore fur den digital bedruckten Korkboden ,,Samoa” entwickelt

mehr gut mit der Korkoptik kombi-
nieren lieflen. Deswegen machte sich
das Unternehmen auf den Weg, seine
natirlichen Materialien modern zu
interpretieren. Eine Chance sahen
Girtner-Tison und Biebusch in dem
aufkommenden Digitaldruck. ,Ein
Designboden aus Kork verbindet die

Vorteile von Kork und moderne Des-

sins®, schlussfolgerten die Firmenlen-
ker. Heute bietet KWG insgesamt 24
Dekore in Holz-, Fliesen- oder Stein-
optik dieser in Optik und Haptik sehr
hochwertigen Designbdden an.
Wenig verwunderlich, dass alsbald
der Platz am Standort wieder eng
wurde. ,Die weiter wachsende Nach-

frage nach dem Produktportfolio von

KWG und die damit notwendige Er-
weiterung der Lagerkapazititen lie-
flen das vorhandene Hochregallager
in Schénau aus allen Néhten platzen
und jeder Raum musste genutzt wer-
den®, erldutert Biebusch. Da die Fa-
milie mit der Stadt Schénau eng ver-
bunden ist, wurde nach Moglichkei-
ten gesucht, um an Ort und Stelle zu
expandieren und den Standort nicht
verlassen zu missen. Aus diesem
Grund wurde das Einzelhandelsge-
schaft am Standort geschlossen und
umgesiedelt in ein modernes Boden-
belagskompetenzzentrum in Dossen-
heim. ,Heute ist gerade dieser Stand-
ort extrem wichtig, um Reaktionen
der Endverbraucher zu testen, wenn
es um Dekorentwicklungen und
Kaufverhalten geht®, weifl der Ver-
triebs- und Marketingleiter.

Aber es fand sich auch eine techni-
sche Losung fiir die Platznot. Das
Hochregallager wurde umgebaut und

Blick zuriick in die Firmengeschichte

kann heute doppelt so viele Paletten
aufnehmen.

Fliese mit Klick

KWG war in all den Jahrzehnten
immer auf der Suche nach méglichst
nachhaltigen und natirlichen Pro-
dukten - und wagte 2014 einen
Schritt in die ,Fliese zum Klicken®.
»Leider war dieser Versuch mit einer
hochverdichteten Gipsfaserplatte, die
digital bedruckt wurde, aufgrund
technischer Probleme, nicht erfolg-
reich®, erinnert sich Gértner-Tison.
Dieser Riickschlag fithrte aber nur
dazu, dass KWG zusammen mit sei-
nen Partnern noch intensiver nach ei-
ner Losung suchte. Der Erfolg kam
2017 mit ,Java“, dem digital bedruck-
ten Mineralboden. Die Basis des Tré-
gers war diesmal ein Zementgemisch.
Biebusch: ,Damit war der Durch-
bruch geschafft. Die hohe Dimensi-
onsstabilitit und die Auslobung
;wohngesunder Bodenbelag® mit dem
Zertifikat des ,Blauen Engel’ waren
und sind ausschlaggebend fir den
ungebrochenen Erfolg.” ,,Java“ bilde-
te auch den Startschuss fiir die Mar-
ketingkampage ,,Natur und Design®.

2020 und 2021 waren auch fir
KWG herausfordernde Jahre, die
aber mit gemeinsamen Anstrengun-
gen vom gesamten Team geschultert
wurden. Garnter-Tison betont: ,,Wir
waren zu keinem Zeitpunkt in
Schwierigkeiten, die nicht geldst wer-
den konnten.”

2022 sollte dann in der auslaufen-
den Corona-Pandemie das Jubila-
umsjahr gebiihrend gefeiert werden,

Thomas Biebusch

aber der russische Angriffskrieg auf
die Ukraine mit all seinen negativen
Begleiterscheinungen  stellte  das
KWG-Team vor weitere grofie He-
rausforderungen. Biebusch: ,Einige
Vorhaben konnten nicht in der ge-
planten Form umgesetzt werden. Am
Ende haben wir uns aber entschieden,
unser Firmenjubilaum gebiihrend an-
zugehen, denn wir sind stolz, was aus
dem, im November 1972 von Wolf-
gang Girtner gegriindeten Unterneh-
men, erwachsen ist.”

Second Life

Anlasslich des 50. Geburtstags hat
KWG aber nicht nur gefeiert, son-
dern auch kreativ weitergearbeitet -
und u.a. drei Jubiliumsdekore fiir
»3amoa®, den digital bedruckten
Korkbodenbelag, entwickelt.

Zudem wurde das Thema Nachhal-
tigkeit substanziell vorangebracht.
Zusammen mit dem Produzenten der
eigenen Boden, der Schweizer Lico
AG, wurde das zweite Leben fir die
Bodenbeldge ausgerufen. Das Label
»2nd life“ (,Second Life“) beschreibt
einen Kreislauf, der in der Produkti-
on beginnt und wieder in der Ferti-
gung endet. D.h. der von KWG gelie-
ferte Bodenbelag wird am Ende sei-
nes Lebenszyklus vom Endverbrau-
cher wieder itber KWG in die Pro-
duktion zuriickgefithrt - wo aus dem
retournierten Bodenbelag ein neues
Produkt entsteht. Aktuell wird das
Verfahren bei den digitalbedruckten
Designbdden ,Samoa“ und ,,Java“ so-
wie den traditionellen Korkbodenbe-
ligen umgesetzt.

Nachhaltige Fuhrungskompetenz: Katrin Gartner-Tison und



