komfortabel und sehr strapazierfahig:
der neue Naturdesignboden Madeira aus
100 % natiirlichen Rohstoffen.
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Kork war der Ursprung und spielt unverdndert eine wichtige Rolle im Sortiment
des Importeurs und Dienstleisters KWG; gleichzeitig wurde das Produktportfolio
immer wieder flexibel dem Markt angepasst. Und genau das ist das Erfolgsrezept
des Familienunternehmens, das 2022 sein 50-jéhriges Bestehen gefeiert hat.

Was haben Samoa, Java und Madeira gemeinsam ?
Alle drei sind Trauminseln, auf natiirlichen Werk-
stoffen basierende Designbdden - und Erfolgstriiger
des Importeurs und Dienstleisters KWG. 2022 beging
das Familienunternehmen aus Schénau in der Me-
tropolregion Rhein-Neckar sein 50-jéhriges Bestehen
und schloss damit zwei herausfordernde Vorjahre ab.
»2020 und 2021 waren anstrengend fiir uns', blickt
Thomas Biebusch, Geschéftsfithrer Vertrieb und Mar-
keting, zuriick, ,aber wir haben das gemeinsam mit
dem gesamten Team geschultert” Er steht seit 2om
zusammen mit Katrin Gértner-Tison, der jiingsten
Tochter von Griinder Wolfgang Gértner, am Ruder
von KWG - und feierte 2022 selbst sein 20-jihriges
Firmenjubildum bei KWG.

Seit 2020 habe sich vieles in der Welt verindert. ,Erst
kam die Corona-Krise, die uns im ersten Schritt fast
gelihmt hatte, aber trotz Lockdown, ausufernden
Frachtpreisen und langen Lieferzeiten war KWG zu
keinem Zeitpunkt in Schwierigkeiten, die nicht geldst
werden konnten" Besonders freuen sich Biebusch
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und Gértner-Tison iiber einen ,nie dagewesenen Zu-
sammenhalt” zwischen Kunden und KWG: ,Das hat
bewiesen, wie wichtig partnerschaftliche Geschiifts-
beziehungen sind, um gemeinsam Herausforderun-
gen zu meistern.

Kongeniales Team: Katrin Gartner-Tison und Thomas
Biebusch steuern seit 2011 gemeinsam KWG.
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Kreislauf: Mit dem Second-Life-Konzept
werden Kork- und Mineraldesignbdden wieder

Wolfgang Gartner war am Siegeszug
des Korkfertigparketts beteiligt

Natiirliche Produkte waren 1972 die Keimzelle des
Unternehmens. Der Zimmerermeister Wolfgang
Gértner begann damals, Wandbeldge, Geschen-
kartikel und Dammstoffe aus Kork aus Portugal zu
importieren. Im Zuge der Okowelle der 1980er Jahre
stellte er auf hochwertiges Korkparkett um. In den
Folgejahren expandierte KWG zu einem der fiih-
renden Anbieter von Korkbodenbeldgen. ,Dass sich
Korkbodenbelége so erfolgreich entwickeln, war der
Verdienst meines Vaters, der mafSgeblich an der Ent-
stehung der ersten Korkfertigparkettvarianten mitge-
arbeitet hat, so Katrin Gértner-Tison. Das anhaltende
Wachstum machte immer wieder Umziige notwen-
dig, zuletzt 1993 in das Schonauer Industriegebiet,
wo KWG heute noch residiert.

Mitte der 2000er Jahre verlief§ das Unternehmen
sein angestammtes Geschiftsfeld der Naturpro-
dukte und diversifizierte mit Vinyldesignbelégen.
Und auch diese Entscheidung erwies sich als rich-
tig. Dennoch wurden natiirliche Bodenbelége nicht
vernachldssigt, sondern vielmehr 2008 eine Inno-
vation aufgegriffen, die spéter richtig Fahrt aufneh-
men sollte: digital bedruckte Korkbden.

Und wieder einmal wurden die Raumlichkeiten
zu eng, das vorhandene 2.500 m*-Hochregallager
platzte aus allen Nihten. Also wurde der noch am
Standort befindliche Einzelhandel ausgegliedert
und fand eine neue Heimat in Dossenheim. ,Das
Bodenbelagsstudio ist extrem wichtig fiir uns,
um Reaktionen der Endverbraucher zu testen’,
sagen Gértner-Tison und Biebusch. Sie wollten
Schoénau nicht verlassen, weil man sich der Stadt
verbunden fiihlt, eine Flichenerweiterung vor Ort
war nicht mdglich - also wurde KWG kreativ und
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zu neuwertigen Boden aufgearbeitet.

lieR das Lager so umbauen, dass es die doppelte
Palettenzahl aufnehmen kann.

Neue Generationen von Naturbéden:
Java und Madeira

2014 betrat man wieder (Produkt-)Neuland: mit ei-
ner ,Fliese" auf Basis einer hochwertigen, digital
bedruckten Gipsfaserplatte. Aufgrund technischer
Probleme konnte sich die Neuentwicklung am :/
Marlkt nicht etablieren, aber KWG lief sich nicht be-
irren, sondern legte 2017 mit dem digital bedruckten

Mineraldesignboden Java nach - und der war und ist ’ .

erfolgreich dank seiner hohen Dimensionsstabilitit x5 :

und der Auslobung mit dem , Blauen Engel". Das war ¥ ; i

auch das Startsignal fiir eine neue Marketingstrate- ; k-

gie unter dem Credo ,Natur und Design’, die neben / ‘{ . j
L

Java auch die gesamte Korkpalette von KWG ein- /
schliefflich der digitalbedruckten Kollektion Samoa Zum Jubildum kommt
sowie Spezialitdten wie den innovativen Neuzugang der digital bedruckte

Madeira aus 100 % natiirlichen Rohstoffen umfasst. Korkboden Samoa in drei
Der Leistungstrdger Samoa kommt in drei besonde- besonderen Dekoren plus
ren Jubiliumsdekoren. O Promotion-Aktion.

KWG - Meilensteine

- 1972 Griindung in Schonau durch Wolfgang Gartner als Importhaus
fiir Korkprodukte aus Portugal
- 1980er-Jahre Katrin Gértner-Tison iibernimmt die alleinige Geschaftsfiihrung
- 1993 Umzug an den heutigen Firmensitz
- 2006 Diversifizierung des Sortiments mit Vinyldesignbelagen
- 2008 Einstieg in digital bedruckte Korkbelage
- 2011 Thomas Biebusch wird zum Geschaftsflhrer berufen
- 2017 Einflihrung von Java, dem digital bedruckten Mineraldesignboden
- 2022 Premiere des Naturdesignbodens Madeira
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