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50 Jahre Kork-Kompetenz

Gegriindet wurde die KWG 1972 von
Zimmerermeister Wolfgang Gartner
in der HauptstraBe in Schénau, wo
sich der Sitz der damaligen Zimmerei
befand. Direkt aus dem Ursprungs-
land Portugal kommend, wurden zu
Beginn Korkwandbeldge, Geschenk-
artikel aus Kork sowie Korkdamm-
stoffe importiert. Diese Produkte ver-
loren zwar in den folgenden Jahren
mehr und mehr ihre Liebhaber, dafiir
wuchs im Zuge der Okowelle der 80er
Jahre die Nachfrage nach hochwerti-
gem Korkparkett. In den folgenden
Jahren entwickelte sich das Unter-
nehmen weiter zu einem der fiihren-
den Anbieter von Korkbodenbeldgen
in Deutschland, das in diesem Jahr
sein 50. Firmenjubildum feierte.

Is Zimmerermeister und Tiftler
Aarbeitete Gartner maligeblich

an der Entstehung der ersten
Korkfertigparkettvarianten mit, wel-
che die Basis fir die heutigen moder-
nen Klickbéden bilden. Diese einfache
und sichere Verlegeart fiihrte zu ei-
nem wahrhaften Boom fiir Korkboden-
beldge. Um den gestiegenen Anfor-
derungen an Service und schnelle
Lieferfahigkeit gerecht zu werden,
wurde 1983 der erste Umzug auf ein
grolReres Betriebsgeldnde in der Ne-
ckarsteinacher StraRe fallig. Ebenfalls
in den 80er Jahren Ubernahm die
jungste Tochter, Katrin Gartner-Tison,
die alleinige Geschaftsfiihrung. Das
anhaltende Wachstum machte 1993
dann einen weiteren Umzug an den
heutigen Firmensitz in das Schénauer
Industriegebiet »In den Kreuzwiesen«
notwendig.

Das Herz schlagt fiir Kork

Das Unternehmen entwickelte sich
Uber die Jahre zu einem der flihrenden
Anbieter von Korkbodenbeldgen in
Deutschland. Das Sortiment wurde zu-

Drei Jubildumsdekore wurden fiir den digital bedruckten Korkbodenbelag »Samoa« mit dekorg-

leicher Sockelleiste entwickelt.
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KWG wird heute von der geschdftsfiihrenden
Gesellschafterin Katrin Gértner-Tison und
Thomas Biebusch, Geschdftsfiihrer Marketing
und Vertrieb, geleitet.

nachst um Linoleum-Fertigparkett er-
weitert. 2006 zeigte KWG den Design-
vinylboden erstmals auf der Messe
»Domotex« in Hannover, 2008 kamen
digital bedruckte Korkbeldge hinzu.
Mit »Java« setzte KWG 2017 auf einen
digital bedruckten Mineralboden.
2018 stand die neue Marketing-Kam-
pagne »Natur und Design« im Mittel-
punkt.

Zunehmend nachhaltig

2020 und 2021 waren fur KWG an-
strengende Jahre, die mit gemein-
samen Anstrengungen vom gesamten
Team geschultert wurden. Mit dem
neuen Produkt »2 life« war KWG in
der Lage, umgehend in die Sparte re-
cycelte Bodenbeldge einzusteigen.

2022 kam dann das grolRe Jubildums-
jahr, welches von drei Jubilaumsdeko-
ren far den digital bedruckten Kork-
bodenbelag »Samoa« mit dekorglei-
cher Sockelleiste begleitet wird. Bei
»Samoa« wird die neueste Generation
der Drucktechnologie eingesetzt. Dem
Betrachter ist es kaum moglich, hier-
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bei zwischen Natur und Druck zu un-
terscheiden. Die Grundlage hierfiir bil-
den hochwertige Scans mit bis zu 1200
dpi, die eine perfekte Tiefenwirkung
und eine dreidimensionale Wirkung
der Holz- und Steindekore erzielen.
Gegen die harten Bedingungen des
Bodenalltags wird »Samoa« durch die
Beschichtungstechnologie »HotCoa-
ting« geschitzt.

Weiteres Highlight des lJubildums-
jahres ist der natirliche Designboden
»Madeira«. Basis fir diesen Boden-
belag sind 100 Prozent natiirliche Roh-
stoffe wie Holz, Kork, Rapsél, Kaut-
schuk und andere Naturfasern. Optik
und Haptik des Digitaldrucks verleihen
dem Boden eine angenehme und war-
me Ausstrahlung; verschiedene Sortie-
rungen von Eichenparkett, die aufwen-
dig ausgewdhlt und selektiert wurden,
und auch Naturstein ergeben ein au-
thentisches Design mit unverfilsch-
tem Verlegebild. Die Produktion ist
zudem umweltschonend und ener-
gieautark. Durch die européische Pro-
duktion und Logistik ergeben sich flexi-
ble und schnelle Lieferketten und auch
die kurzen Wege sind nachhaltig und
ressourcenschonend. '

<1 i
Der natiirliche Designboden »Madeira«

erfiillt die Anspriiche an Gkologie und
Umweltbewusstsein. Fotos: KWG

Bereits in der Vergangenheit wurden
Ruckfiihrungen von Kork- oder Mine-
raldesignbdden wieder dem Produk-
tionskreislauf zugefiihrt. Seit 2022 ar-
beitet das Unternehmen dariiber hin-
aus mit der Produktion der Lico AG

Second Life —100 Prozent Recycling
EINE NEUE CHANCE FUR GEBRAUCHTE BODEN

Das Label »Second Life«
beschreibt einen Kreislauf,
der in der Produktion
beginnt und auch wieder

| in der Produktion endet.
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unter dem Motto »Tue Gutes und
sprich dariiber« zusammen. Das Label
»Second Life« beschreibt einen Kreis-
lauf, der in der Produktion beginnt und
auch wieder in der Produktion endet.
Das heifst, der von KWG gelieferte
Bodenbelag wird am Ende seines Le-
benszyklus vom Endverbraucher wie-
der lber KWG in die Produktion zu-
riickgefihrt, wo aus dem retournier-
ten Bodenbelag ein neues Produkt
entsteht. Aktuell wird das Verfahren
bei den traditionellen Korkbodenbe-
ldgen sowie den digital bedruckten
Designbdden »Samoa«, »Java« und
»Madeira« umgesetzt. #
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