
Boden/Zubehör 

KWG 

50 Jahre Kork-Kompetenz 

Gegründet wurde die KWG 1972 von 

Zimmerermeister Wolfgang Gärtner 

in der Hauptstraße in Schönau, wo 

sich der Sitz der damaligen Zimmerei 
befand. Direkt aus dem Ursprungs­

land Portugal kommend, wurden zu 

Beginn Korkwandbeläge, Geschenk­
artikel aus Kork sowie Korkdämm­

stoffe importiert. Diese Produkte ver­

loren zwar in den folgenden Jahren 

mehr und mehr ihre Liebhaber, dafür 

wuchs im Zuge der Ökowelle der 80er 

Jahre die Nachfrage nach hochwerti­

gem Korkparkett. In den folgenden 

Jahren entwickelte sich das Unter­

nehmen weiter zu einem der führen­

den Anbieter von Korkbodenbelägen 

in Deutschland, das in diesem Jahr 

sein 50. Firmenjubiläum feierte. 

A
ls Zimmerermeister und Tüftler 

arbeitete Gärtner maßgeblich 

an der Entstehung der ersten 

Korkfertigparkettvarianten mit, wel­

che die Basis für die heutigen moder­

nen Klickböden bilden. Diese einfache 

und sichere Verlegeart führte zu ei­

nem wahrhaften Boom für Korkboden­

beläge. Um den gestiegenen Anfor­

derungen an Service und schnelle 

Lieferfähigkeit gerecht zu werden, 

wurde 1983 der erste Umzug auf ein 

größeres Betriebsgelände in der Ne­

ckarsteinacher Straße fällig. Ebenfalls 

in den 80er Jahren übernahm die 

jüngste Tochter, Katrin Gärtner-Tison, 

die alleinige Geschäftsführung. Das 

anhaltende Wachstum machte 1993 

dann einen weiteren Umzug an den 

heutigen Firmensitz in das Schönauer 

Industriegebiet »In den Kreuzwiesen« 

notwendig. 

Das Herz schlägt für Kork 

Das Unternehmen entwickelte sich 

über die Jahre zu einem der führenden 

Anbieter von Korkbodenbelägen in 

Deutschland. Das Sortiment wurde zu-

-----

Drei Jubi/äumsdekore wurden für den digital bedruckten Korkbodenbelag "Samoa« mit dekorg­

leicher Sockel/eiste entwickelt. 
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KWG wird heute von der geschäftsführenden 

Gesellschafterin Katrin Gärtner-Tison und 

Thomas Biebusch, Geschäftsführer Marketing 

und Vertrieb, geleitet. 

nächst um Linoleum-Fertigparkett er­

weitert. 2006 zeigte KWG den Design­

vinylboden erstmals auf der Messe 

»Domotex« in Hannover, 2008 kamen

digital bedruckte Korkbeläge hinzu.

Mit »Java« setzte KWG 2017 auf einen

digital bedruckten Mineralboden.

2018 stand die neue Marketing-Kam­

pagne »Natur und Design« im Mittel­

punkt.

Zunehmend nachhaltig 

2020 und 2021 waren für KWG an­

strengende Jahre, die mit gemein­

samen Anstrengungen vom gesamten 

Team geschultert wurden. Mit dem 

neuen Produkt »2"d life« war KWG in 

der Lage, umgehend in die Sparte re­

cycelte Bodenbeläge einzusteigen. 

2022 kam dann das große Jubiläums­

jahr, welches von drei Jubiläumsdeko­

ren für den digital bedruckten Kork­

bodenbelag »Samoa« mit dekorglei­

cher Sockelleiste begleitet wird. Bei 

»Samoa« wird die neueste Generation

der Drucktechnologie eingesetzt. Dem

Betrachter ist es kaum möglich, hier-

Objekt 12/22 - 1/23 




