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Ein Herz aus Kork

KWG begann seine Geschdftstatigkeit mit Produkten aus
Kork. Heute wird ein vielfdltiges Sortiment rund um den
Boden vertrieben.

KWG wird heute von der geschdftsfiihrenden Geselischafterin Katrin
Gdrtner-Tison und dem Geschdftsfiihrer Marketing/Vertrieb Thomas
Biebusch, der diese Position seit 2011 innehat, geleitet.

Gegrundet wurde KWG 1972
von Wolfgang Gdrtner, Zimmer-
ermeister in der HauptstraBe in
Schénau, wo sich der Sitz der
damaligen Zimmerei befand.
Importiert wurden zu Beginn die
beliebten Korkwandbeldge, Ge-
schenkartikel aus Kork, sowie
Korkddmmstoffe direkt aus dem
Ursprungsland Portugal. Diese
Produkte verloren aber in den fol-
genden Jahren mehr und mehr
an Bedeutung, aber im Gegen-
zug wuchs im Zuge der Okowelle
der 80iger Jahre die Nachfrage
an hochwertigem Korkparkett.
In den folgenden Jahren entwi-
ckelte sich das Unternehmen zu

28

einem der flihrendsten Anbie-
tern von Korkbodenbeldgen in
Deutschland.

Der erste Wechsel in ein
gréBeres Betriebsgeldnde und
Lagerbereich in die Neckarstei-
nacher StraBe in Schénau war
bereits 1983 fdllig, um den ge-
stiegenen Anforderungen an Ser-
vice und schnelle Lieferfahigkeit
gerecht zu werden. Dass sich
Korkbodenbeldge so erfolgreich
im Markt entwickelten, werfet
das Unternehmen als Verdienst
von Wolfgang Gértner. Denn
als Zimmerermeister und Tuftler
in der Sache, arbeitete er auch
maBgeblich an der Entstehung

der ersten Korkfertigparkettvari-
anten mit, die Basis flr die heuti-
gen modernen Klickbdden. Diese
einfache und sichere Verlegeart
flihrte dann zu einem wahrhaf-
ten Boom nach Korkbodenbeld-
gen, da dieses herausragende
Naturprodukt nun auch flr den
Heimwerker inferessant wurde.

Bereits in den 80iger Jah-
ren vollzog sich ein Generati-
onswechsel im Unternehmen
und die jungste Tochter Katrin
Gértner-Tison Ubernahm die al-
leinige Geschaftsfiihrung. Das
anhaltende Wachstum machte
1993 einen weiteren Umzug an
den heutigen Firmensitz in das
Schénauer Industriegebiet ,In
den Kreuzwiesen” nofwendig.
Dortfindet sich heute auch das
2.500 m2 groBe Hochregallager.
Das Sortiment war zwischenzeit-
lich auf Uber 500 Artikel (Kork-
bodenbel@gen und Zubehor) an-
gewachsen, und auch die Ver-
triebsstruktur dnderte sich kom-
plett. Bereiste friher der Firmen-
griinder die Republik, so setzte
man im Zuge der Expansion auf
ein AuBendienstteam von freien
Handelsvertretern. Die Mitarbei-
terzahl passte sich dabei konfti-
nuierlich an.

Aufgrund der Erfahrungen
der Vergangenheit, dass sich
das Kaufverhalten sehr schnell
dndern kann, setzte man nicht
mehr nur auf die Produktgat-
tung Kork, sondern erweiterte
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das Sorfiment um Linoleum-Fer-
tigparkett. Dieser Schritt erwies
sich als goldrichtig, da zu Beginn
des neuen Jahrtausends natur-
liche Bodenbeldge und frische
Farben bei den privaten Haus-
herren gesucht waren. Auch hier
bewies KWG wieder einmal den
richtigen Riecher fur Trends und
Entwicklungen.

Der ndchste Meilenstein kam
dann 2006. In diesem Jahr er-
weiterte KWG das bisherige An-
gebot an natlrlichen Bodenbeld-
gen und orientierte sich verstarkt
am Trend der Bodenbelagsbran-
che. Wurden bis dato Designervi-
nylbdden eigentlich ausschlieB-
lich im Ladenbau und Gast-
stdtten eingesetzt, fanden jetzt
auch die privaten Renovierer Ge-
schmack an dieser Art von Bo-
denbel@gen. KWG deutete diese
Entwicklung richtig und flihrte
nach eigenen Angaben als ers-
tes Unfernehmen weltweit einen
DesignvinylfertigfuBboden ein.
Die Premiere gab es 2006 auf
der Domotex in Hannover.

Trotz dieser Entwicklung
schlug das Herz weiter fur na-
tlrliche Bodenbeldge aus Kork
weshalb 2008 digital bedruckte
Korkbel@ge eingeflhrt wurden.
Der Hintergrund war wieder
ein verdndertes Kaufverhalten.
Denn die traditionellen Korkbo-
denbelége wurden von den Ver-
brauchern nicht mehr so stark
nachgefragt. Den Grund dafur
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Firmensitz in Schénau.

erkannte KWG darin, dass mo-
derne Einrichtungen sich haufig
nicht mit der Opfik dieser Beldge
kombinieren lieBen. Ein Design-
boden aus Kork dagegen ver-
bindet beides: die Produktvor-
feile von Kork und ein modernes
Design.

Heute bietet KWG insgesamt
24 Dekore in Holz-, Fliesen- oder
Steinoptik an. Die wachsende
Nachfrage nach dem Produkt-
portfolio von KWG und die da-
mit notwendige Erweiterung der
Lagerkapazitten, lieBen das
vorhandene 2.500 m? Hochre-
gallager in Schénau aus allen
Ndhten platzen und jeder Raum
‘musste genutfzt werden. Aus
diesem Grund musste auch der
Einzelhandel am Standort ge-
schlossen werden. Dieser zog in
ein modernes Bodenbelagskom-
petenzzentrum in Dossenheim.
Heute ist gerade dieser Standort
extrem wichfig, um Reaktionen
der Endverbraucher zu testen,
wenn es um Dekorentwicklun-
gen und Kaufverhalten geht.

Da die Familie mit der Stadt
Schénau eng verbunden ist,
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wurde wegen der rdumlichen
Enge am Standort nach Mog-
lichkeiten gesucht, um an Ort
und Stelle zu expandieren. Da
es jedoch keinen Baugrund gab,
wurde ein Expertentfeam beauf-
tragt, das bestehende Lager so
umzubauen, dass eine Verdop-
pelung der Palettenkapazitdt er-
reicht werden konnfe.

Einen weiteren Erfolg erzielte
KWG 2017 mit Java, dem digital
bedruckten Mineralboden. Die
Basis des Tragers war diesmal
ein zementdres Gemisch. Die
hohe Dimensionsstabilitdt und
die Auslobung .wohngesunder
Bodenbelag” mit dem Zertifikat
des ,Blauen Engel” sind aus-
schlaggebend fir den ungebro-
chenen Erfolg. Java war gleich-
zeitig der Starfschuss flr das
neue Marketing ,Natur und De-
sign”.

2020 und 2021 und
die Corona-Krise waren
fir KWG anstrengende
Jahre, die mit gemeinsa-
men Anstrengungen vom
gesamten Team geschul-
tert wurden. Dazu kam ein
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gesteigertes Bewusstsein fir die
Nachhaltigkeit und in diesem Be-
reich war KWG bereifs gerustet.
Mit dem neuen Produkf ,2nd life”
war das Unternehmen in der
Lage in die Sparte recycelte Bo-
denbeldge einzusteigen.

2022 sollte dann das Jubi-
l[Gumsjahr fir KWG werden. Aus

KWG bietet eine breite Palette an Bodenbeldgen. Im Bild der Belag Eiche

diesem Anlass wurde aus Ver-
bundenheit zum Produkt Kork
drei Jubilumsdekore flr Sumoq,
dem digitalbedruckten Korkbo-
denbelag mit Dekorgleichen So-
ckelleisten, entwickelt. Ein weite-
res Highlight des JubilGumsjah-
res ist der natdrliche Designbo-
den ,Madeira”, bei dem zu 100
Prozent natlrliche Rohstoffe wie
Holz, Kork, Rapsdl, Kautschuk
und andere Naturfasern zum
Einsatz kommen.

Seit 2022 arbeitet KWG zu-
sammen mit der Produktion, der
Lico AG, unter dem gemeinsa-
men Label ,Second Life”. Dieses

beschreibt einen Kreislauf, der
in der Produktion beginnt und
auch wieder in der Produkfion
von KWG endet. Aktuell wird das
Verfahren bei den fraditionellen
Korkbodenbeldgen sowie den
digitalbedruckten Designbdden
Samoa, Java und Madeira umge-
sefzt, Il

Mit ,Second Life”

hat KWG die

Kreislaufwirtschaft

eingefihrt.
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