Titel

KWG will mit dem BodenbelagsgroBhandel starker wachsen

.Kork-Gegenzug macht
Klick-Designbelage besser”

Urspriinglich vom Kork kommend, hat sich KWG zu einem angesehenen Bodenbelagsliefe-
ranten des Holz- und Baustoffhandels sowie der Raumausstattung entwickelt. Das mittel-
standische Familienunternehmen ist dicht am Markt, hat kurze Entscheidungswege und kann
flexibel und schnell auf Kundenwiinsche reagieren. Von dieser Stirke soll in Zukunft der
BodenbelagsgroBhandel in einem griBeren Umfang profitieren.

ie Prilgel” auf der Do-
motex 2006 seien schon
heftig  pewesen:  ,Der

ganze Holzhandel schlug auf uns
ein, weil wir den ersten Vinyl-
Fertighoden auf HDF vorstellien”
erinnern sich Katrin Girtner-
Tison und Thomas Biebusch. Im
Riickblick kiinnen die Geschiifis-
fithrende Gesellschafterin und
der Geschiifisfithrer Marketing,
Vertrieb und Personal von Bo-
denbelagsanbieter KWG dariiber
schmunzeln. Aber damals wur-
dlen sie gefragt, wie man als Kork-
Anbieter und Griindungsmitglied
des Deutschen Kork-Verbands
nur Kunststofl anbieten kiin-
ne, ,Dieses Laminat” zu einem
5o hohen Preis kann doch kein
Holzhindler verkaufen, weil nie-
mand es haben will’, lawete der
Hauptvorwurf,

Die Zeit hat der Mannschaft
der 1972 von Gértner-Tisons
Vater, dem Kork-Enthusiasten
Wolfgang Girmner, gegriindeten
Kork-Import- und Vertriebsge-
sellschaft mit Sitz in Schénau bei
Heidelberg Recht gegeben. Man
wilrde es zwar nie diffentlich sa-
gen, well im Geschiifisgebaren
eher leise Tone angeschlagen
werden, aber stolz ist man schon
auf den Coup und darauf, da-
mals der erste Anbieter gewesen

Sie haben das Sortiment des einstigen Korkbodenanbieters

KWG in den vergangenen Jahren mit Hille von Designbeligen

- auch aus Kork — strategisch geschickt weiterentwickelt: die
Geschifistihrende Gesellschafterin Katrin Gértner-Tison und
Thomas Biebusch, Geschiiftsfiihrer Marketing, Vertrieb, Personal.

zu sein. Heute ist dieser ,Kuns-
stoff” auf HDF in Form von De-
signbeligen/LVT fester Bestand-
teil fast jeder Ausstellung im
Holzhandel - vom Bodenbelags-
und  Heimtextilienfachhandel
ganz zu schweigen,

In den mehr als vier Jahrzehnten
des Bestehens hat KWG regel-
miifig bewiesen, dass man im
Hinblick auf Produkt-, Design-,
Farb-, und Oberflichen-Trends
den Finger am Puls der Zeit hat.
Und mittlerweile haben die Sché-
nauer als Lieferant zusiitzliche

Stiirken entwickelt, die den Liefe-
ranten fiir den Bodenbelagsgrof-
und -fachhandel interessant ma-
chen,

24 Kollektionen
plus Zubehdr
im Programm

Abseits vom klassischen Korkbo-
den, mit dem man grof gewor-
den ist, verfiigt die Firma {iber ein
breites Sortiment an harten sowie
elastischen Beligen. Insgesamt
bietet KWG 24 Kollektionen. Dar-
unter sind Designbelige mit und

ohne Vinyl, auf HDF- und Voll-
vinyl-Triiger sowie zur vollflichi-
gen Verklebung, digital bedruck-
ter Kork, Klebekork, Kork- und
Linoleum-Fertigparkett sowie ein
umfangreiches Angebot an Zube-
hiir wie Dimmunterlagen, Roll-
kork, Sockelleisten und Profile,
Pflege- und Reinigungsmittel, Ole
und Lacke.



Contact, Marmor Kristall

Diese Vielfalt kann das Unter-
nehmen bieten, weil man nicht
selbst produziert. Gefertigt wird
die exklusive Ware nach defi-
nierten Mafigaben und mit selbst
entwickelten  beziehungsweise
selbst ausgewdhlten Dekoren
und Oberfliichen bei mehreren
festen Industriepartnern in Euro-
pa (Portugal, Spanien, Schweiz,

Niederlande) und Asien. Um lie-
ferfihig zu sein, hilt KWG stindig
einen Warenbestand von zwei bis
drel Monaten vorriitig, berichtet
Biebusch beim Gang durch das
Lager. Dazu unterhalte man Liger
bei den jeweiligen Produktions-
partnern, bei einer Spedition, bei
Kunden sowie am eigenen Stand-
ort in Schinaw. Um Qualitit und

Service der Warenversorgung der
Kunden hoch zu halten, werden
samtliche Kommissionierungen
in Eigenregie, komplette Palet-
ten-Bestellungen fiber einen Lo-
gistik-Dienstleister abgewickelt.
Beliefert wird ausschlieflich der
beratende Fachhandel mit Aus-
stellung. Baumirkte und reine
Online-Hindler gehtren nicht zu
den Abnehmern.

Direkter Kontakt
zum Endverbraucher

KWG beansprucht Rir sich, Farb-,
Dekor- und Oberflichentrends
sehr frith zu erkennen und - das
ist entscheidend - auch umzuset-
zen in marktfahige Kollektionen.
Grundlage dafiir ist einerseits die
bei einem aktuellen Jahresum-
satz von 18,5 Mio. EUR verhélt-
nismiifiig grofe AuBendienst-
mannschaft von zehn Personen,
bei insgesamt 45 Angestellten.
Andererseits hat das Schinauer
Familienunternehmen - neben
der 51-jihrigen Geschiftsfiihre-
rin Katrin Giirtner-Tison gehoren
ihre Schwester Susanne Bordne
als Prokuristin Finanzwesen und
Schwager Walter Tison im Aufien-
dienst zum Team - auch einen
auBergewdhnlich breiten sowie
tiefen Einblick in die Bedfirfnis-
se seiner Kunden sowle in die
der Endverbraucher. Denn KWG
liefert seit Jahren in viele unter-

KWG — Das Sortiment

schiedliche Veririebskanile und
erhilt entspréchend viel Feed-
back aus dem Marke. Neben den
wichtigsten Holz- und Baustoff-
fachhandlungen verkauft man die
Produkte auch an HolzgroBhiind-
ler, Raumausstatter, Maler, griifie-
re Parkettleger, Fliesenleger sowie
den Bodenbelagsgrofthandel. Mit
Letzierem soll in Zukunft stdrker
zusammengearbeitet werden,

Als einer von wenigen Bodenbe-
lagsanbietern der Branche ge-
hen die Schiinauer in der Wert-
schiipfungskette aber noch einen
Schrit tiefer in den Marka: Im fir-
meneigenen ,Studio fiir Boden-
belige" in Dossenheim nordlich
von Heidelberg hat man direkien
Kontakt zum Endverbraucher.
Entstanden ist es aus der [nsol-
venz eines groBen Handelskun-
den. Um das Absatzvolumen zu
erhalten, entschloss man sich,
den Standort Dossenheim in Ei-
genregle weiter zu betreiben,

In der auf 200 m* groBziigig an-
gelegten Ausstellung mit an-
geschlossenem Lager wird das
gesamte KWG-Sortiment haupt-
siichlich an Privatpersonen ver-
kauft. ,Das Studio zu haben, ist
wichtig fiir uns. Wir sind froh, dass
wir dadurch den direkten Kontakt
zum Endverbraucher haben’, sagt
der 54-jihrige Thomas Biebusch,
der seit 2002 im Unterneh- ¥

Vinyl ist groBter Umsatzbringer

Rund zwei Drittel des Umsatzes von 18,5 Mio. EUR kamen 2014 bei
KWG aus dem Vinyl-Bergich. Hier ist das Unternehmen mit 13 Kol-
lektionen sehr breit und tief aufgestellt. In dieser Gruppe verkaufen
sich die Austihrungen aul HOF-Trager am besten. Daneben bieten die
Schinauer aber auch alle Varianten, die heute bel Designbeldgen ge-
fragt sind: Von Klebe-Sheets iiber die wasserfesten Hydrotec-Produkte
auf Vollvinyl-Trger zum Klicken bis zur lose liegenden Serie Antigua
Contact und der PVC-freien Linie Antigua green. Wo es technisch mg-
lich und sinnvoll ist, werden die Vinyl-Bodenbelage mit Kork-Gegenzug

oder Zwischenlage aufgewertel



men ist. Dadurch ergeben sich
wichtige Impulse fiir Trends und
Bediirfnisse des Marktes. Fiir die
regionalen Kunden im normalen
B2B-Geschiift stelle das eigene
Boden-Studio kein Problem dar.

Nicht nur aul der Domotex war
KEWG mit seinen Entwicklungen
weit vorn. 1991 habe man als ers-
ter Anbieter Kork-Fertigparkeit
aufl HDF-Triger im Programm
gehabt, 2008 war man der erste
mit digital bedruckten Korkbi-
den, Diese Liste lisst sich bis in
die Gegenwart fortfiihren: Heute
sind phthalatfreie sowie vollstin-
dig Weichmacher- und PVC-freie
Designbelage sowie lose liegende
Designbelige feste Bestandteile
des Programms. Hier war man
nicht der erste, gehiirte aber si-
cherlich zu den schnelleren,

Breites Sortiment
von Designbelédgen

Weil KWG mit Korkbodenbeliigen
grofl wurde, ist man in Schinau
iiberzeugt von den vielfiltigen
Vorteilen des Materials wie Na-
tiirlichkeit, Tritt- und Gehschall-
dimmung,  Gelenkschonung,
Fufiwiirme sowie Verbesserung
des Raumklimas. Wo es technisch
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mdglich ist und Sinn macht, liisst
KWG Korkschichten vor allem als
Gegenzug in seine Designbelige
einfiigen. ,Damit reichern wir die
vielen Produkivorteile von Vinyl-
biiden - beispielsweise hohe Be-
lastharkeit, leichie Reinigung und
Pflege - mit dem Mehrwert von
Kork an. Denn unser Kork-Ge-
genzug macht Designbeliige zum
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Klicken aul HDF noch besser und
komfortabler’, zeigt sich Biebusch
liberzeugt.

Im Gegensatz zu fritheren Jahren,
als vor allem klassische, hochwer-
tige Korkbodenbelige verkauft
wurden, machen Vinyl-Bodenbe-
lige heute rund zwei Drittel des
KWG-Umsatzes aus, Den grisfiten

KWG Daten und Fakten

KWG Woifgang Gartner GmbH
In den Kreuzwiesen 32
69250 Schinau im Odenwald
Tel.: 06228 / 92 06-0

Fax: 06228 / 92 06-90
Intokwg-kork.de

www. kwg-bodendesign.de

Geschiftsfihrende
Gesellschatter:

Katrin Gértner-Tison
Geschiftstilhrer Marketing,
Vertrieb und Personal;

Thomas Biebusch
Finanzen: Susanne Bordne

(Prokuristin)

Marketing: ivonne Duphom
Anwendungstechnik

und Einkauf: Nadine Scheller
Griindungsjahr: 1972
Umsatz 2014; 18,5 Mio. EUR

Mitarbeiter; 45, davon 10 im
AuBendienst

Markennamen:
Antigua, Samoa, Mflor u.a.

Deutschiand-Vertretung fiir:
Li&Co, Schweiz

Produkte: PVC-Designbeldge zur
Verklebung und schwimmenden
Verlegung (selbstiiegend
und Klick}, digital bedruckte
Korkbodenbelage, Klebekork,
Kork-, Linoleum- und PVC-
Fertigparkett, Dmmunteriagen,
Rollkork, Sockellelsten
und Profile, Pilege- und
Reinigungsmittel sowie Ole und
Lacke fiir Bodenbelige

KWG betreibt mit dem 400 m?
groBfien ,Studio fiir Bodenbelage™
in Dossenheim bei Heidelherg
einen eigenen Fachhandel fiir
seine Produkte. 80 % der Kaufer
sind Endverbraucher,

Anteil daran haben Designbelige
auf HDF-Triiger. Diese Ausfithrung
hat nach Meinung von Biebusch
die hichste Dimensionsstabilitit
und eignet sich trotz einer griifie-
ren Aufbauhihe als Klick-LVT auf
Vollvinyltriger ideal fir die meis-
ten Kompleti-Sanierungen.

Dementsprechend grof und viel-
Eiltig Ist die Kollektions-Auswahl
unter der Marke Antigua fir den
Einsatz im Wohn- sowie dem ge-
werblichen Bereich. Sie werden
auf HDF-Triiger, auf dem wasser-
festen Vinyltriiger Hydmotec so-
wie zur vollfidchigen Verklebung
angeboten, Insgesamt filthrt KWG
13 IVT-Kollektionen. Sie haben
Aufbauhihen zwischen 1,8mm
(Antigua classic-Klebesheet) und
1L8mm (Antigua professional
authentic-Paneel mit Vinyliriger,
HDFE-Mittellage und Kork-Gegen-

zug).

KWG bietet seine Designbelige
dekorsynchron gepriigt (Classic
synchrony), in Landhausdielen-
Ausfithrung (Infinity extend) so-
wie immer in akiuellen Farben
und Designs - eben ganz typisch
fir den Ansatx des Unterneh-
mens, alle wichtigen Markt- und
Kundenbediirfnisse flexibel und



schnell bedienen zu kiinnen. Der
rege und vertrauensvolle  Aus-
ausch mit den Produbktionspart-
ner macht dies miglich.

In diesem Zusammenhang hebt
Katrin Giirtner-Tison noch eine
weitere, besondere Stirke von
KWG hervor, die man bei den
meisten  Bodenbelagsanbietern
vergeblich sucht: Eine Frau in der
Geschiifisfiihrung - und das seit
30 Jahren, Gerade in die Dekor-
Auswahl bringe ich das Weibliche
vin, welches bei der Kaufentschei-
dung des Endkunden die entschel-
dende Rolle spielt. Das denke ich,
sieht man unseren Dekoren auch
an’, sagt sie, Aufgprund gesund-
neitlicher Probleme ihres Vaters
musste Girtner-Tison 1985, direkt
nach der Ausbildung und gerade
vinmal 21 Jahre alt, die alleinige
Geschiftsfithrung ibemehmen.

Kork wird
digital bedruckt

15% des Umsatzes werden heute
noch mit Korkbodenbeligen ge-
neriert - hauptsiichlich digital be-
druckt unter der Marke Samoa, Die
mit dem Blauen Engel ausgezeich-
neten Produkie gibt es als 11 mm
starkes  Kork-Fertigparkett, als
wasserfeste Ausfiihrung Hydrotec
n 85 mm-Stirke auf Kork-Kom-

Mit der digital bedruckten Serie Samoa hat KWG die Produktgattung

Kork schon vor Jahren zukunfisfihig gemacht. Artwark

posite- sowie Vinyl-Trigerplatte
und in der 6mm diinnen Sheets-
Ausfiihrung, ebenfalls mit Kork-
Komposite-Triger zurvallflachigen
Verklebung,

Alle Produkie haben die Lack
versiegelung Hot Coating, die auf
den Kork geschmolzen wird, Sie
gewidhrleistet die gewerbliche

Beanspruchungsklasse 32. Die
Authentizitit der Pragung (Inline-
Variante) ist nach KWG-Angaben
vergleichbar mit der auf Vinyl, Im
Unterschied zu fritheren Varian-
ten, bei denen direkt in den Kork
gepragt wurde und dieser sich auf-
grund seiner natfirlichen Beschaf-
fenheit wieder zurfickstellte, ist die
Strukiur bei Samoa ausschlieftlich

KWG - Stationen eines Familienunternehmens

2012: 40-jdhriges Bestehen

Ko (Abkiirzung filr Nut- und Federkork).

2008: KWG zeigt als erstes Untemehmen weltweit digital bedruckte Korkbodenbelage.
2006: KWG stellt als erstes Untemnehmen weltweit elnen Designvinyl-Fertigfuboden auf HDF vor.
1880: KWG bringt das erste Korkferlig-Parkett mit einem Sperrholzkemn auf den Markt. Der Name: NuFe-

1885: Griindung der KWG Woltgang Gartner Kork-Import-Vertriebsgesellschaft mit Katrin Gértner-Tison

als alleinige Geschéftstihrenin im Alter von 21 Jahren. Hauptumsatziriger ist Backkork als Dammstoff fur
AuBen- und Dachisolierungen. KWG ist Grundungsmitglied des Deutschen Korkverbandes.

B 1981: Fokussierung der Geschéftstitigkeit auf die Belieferung des Holzhandels mit Korkdekorrollen und Wand-
kork. Neben Wolfgang und Katrin Gartner tritt auch die &lteste Tochter Susanne Bordne in das Unternehmen gin,

W 1972 Wolfgang Gariner macht sich selbststdndig als Schreiner- und Zimmermeister,

im Lack zu finden und deswegen
stahil,

Obwohl sich Samoa-Produkte
gut verkaufen, reichen die Zah-
len nicht an das Wachstum der
Antigua-Serien heran, bedauert
Katrin Girtner-Tison: Es Ist oft
schwierig, den Konsumenten fir
Kork zu begeistern; selbst wenn
ihm in unserem Boden-Studio das
Design gefillt. Wenn wir ihm dann
sagen, dass es sich dabei nicht um
Parkett, Laminat oder Vinyl han-
delt, sondern eben Kork, lisst das
Interesse nach. Man traut dem
Korkboden nicht zu, das zu halten
was er verspricht”

Auch filr die Argumente Nachhal-
tigheit und Natiiflichkeit von Kork
sei der Kunde weniger emphing-
lich als frither, sagt die Geschiifts-
fithrerin. Obwohl mit der Samoa-
Serle bereits seit sieben Jahren
ein viillig kunststofffreies Design-
belags-Produkt zum  Sortiment
gehiirt, musste man 2015 erst
Antigua green in den Markt brin-
gen, um beim Thema Wohnge-
sundheit und Nachhaltigkeit mehr
Aufmerksamkelt zu erhalten. Der
Belag auf HDF-Triger mit Kork-
Gegenzug hat als Oberschicht eine
PVC- und Weichmacher-freie Po-
Iypropylen-Folie. Heute erginzen
sich beide Linie gut.

Gerade im Hinblick auf die His-
torie des eigenen Unternehmens
wiirde KWG gerne wieder mehr
reinen Korkboden absetzen. Nur
geht der Trend momentan eben in
Richung Vinyl. Aber hier sei man
heute gut aufgestellt. Und das ist
sicherdich sehr im Sinne des Griln-
ders Wolfgang Gérner. ,Er stand
Neuem immer offen gegeniiber
und hatte keine Scheuklappen auf,
Fiir ihn stand im Mittelpunks, dass
das KWG-Produkt fiir den Kunden
funktioniert’, betont seine Tochter
Katrin Gartner-Tison,



