Parkett im Holzhandel

Mflor, KWG und Repac ziehen erste Bilanz ihrer Vertriebspartnerschaft

Starkes Trio vermarktet
Designbelage im Fachhandel

Seit einem Dreivierteljahr vertreiben der Profillieferant Repac und der Bodenbelagsanbieter KWG Design-
beldge von Mflor in der D/A/CH-Region. Die Zusammenarbeit macht Sinn, wie sich in einem Gespréich mit dem
SN-Verlag zeigt: Mflor kann sich dadurch noch starker auf das Objekt konzentrieren, Repac erschlieBt sich ein
neues Geschaftsfeld und KWG ist in der Lage, sich mit Bodenbeldgen noch breiter aufzustellen.

eit nunmehr neun Monaten bie-
Sten Repac und KWG zusétzlich zu

ihren angestammten Produkten
in Deutschland, Osterreich und der
Schweiz Designbeldge sowie die ge-
samten Werbemittel von Mflor an. Der
niederlindische Hersteller gehért zur
englischen Endesign-Gruppe und hat
sich seit Jahren auf Designbeldge in erster
Linie fiir den Objektbereich spezialisiert.

Eine gerade durchgefithrte Neuaufstel-
lung der europiischen Vertriebsakti-
vititen unter dem neuen Commercial
Director Peter Kuipers und dem langjih-
rigen D/A/CH-Vertriebsleiter Friedhelm
Hilbrecht verfolgt das Ziel, den Han-

delsbereich zu starken. Parallel dazu sei
man aus dem Bereich der Einzelhandels-
kooperationen an Mflor herangetreten
mit der Bitte, sich stéirker genau in die-
sem Bereich zu engagieren, berichtet
Friedhelm Hilbrecht im Gespréch mit
dem SN-Verlag,

,Damit ergab sich fiir uns eine gute Ge-
legenheit, unser Ziel zu erreichen’, sagt
Hilbrecht. Als Partner empfohlen wurde
einerseits Leisten- und Profileanbieter
Repac. Das Unternehmen sei seit vielen
Jahren gut aufgestellt im Einzelhandels-
bereich und geniefle dort grofies Ver-
trauen, sagt Repac-Geschiftsfiihrer Rii-
diger Timm.

Als zweiter Partner wurde KWG ins Boot
geholt. Das Unternehmen aus Schénau
bei Heidelberg bietet bereits seit 2006
Designbeldge an und bezieht Private-La-
bel-Produkte von Mflor. Die Zusammen-
arbeit ist vertrauensvoll und wurde jetzt
durch die Vertriebspartnerschaft vertieft,
KWG und Repac haben Zugriff auf das
komplette Mflor-Sortiment, wobei der
Schwerpunkt auf Klick-Varianten liegt.

Seit neun Monaten stehen die Produkte
offiziell auf den KWG-Preislisten und
werden direkt aus dem Mflor-Lager im
niederlindischen Deventer mit KWG-
Lieferschein deutschlandweit versendet.
oWir haben Mflor-Lock-Produkte und

Mflor-Commercial Director

Friedhelm Hilbrecht, Vertriebs-
leiter D/A/CH Mflor: ,Fiir uns
ist die Zusammenarbeit ideal.
Wir erschliefien uns neue
Kundengruppen im Handel und
konnen uns auf das Objekige-
schéft konzentrieren.”

Riidiger Timm, Repac-Ge-
schaftsfiihrer: ,,,Wir sind jetzt
in der Lage, Designbeldge
zusammen mit Profilen, Leisten
und Dammunterlagen im Ge-
samtsystem anzubieten. Diesen
Systemgedanken gibt es bei
Designbelagen so noch nicht.”
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Thomas Biebusch, Geschafts-
fiihrer KWG: , Wir kennen
auch andere Hersteller. Der
Produzent, mit dem Mflor zu-
sammenarbeitet, hat ein sehr
hohes Niveau was die kontinu-
ierliche Qualitat angeht."

Peter Kuipers: ,Wir haben mit
ahnlichen Partnerschaften

in anderen Landern bereits
gute Erfahrungen gemacht.”
ahnliche Partnerschaften



das komplette Werbemittelprogramm
auf Lager genommen’, erldutert Repac-
Geschiftsfiihrer Timm. Nicht nur, dass
man sich auf diese Weise ein neues
Geschiftsfeld erschlieflen kdnne. ,Wir
sind jetzt in der Lage, Designbeldge zu-
sammen mit Profilen, Leisten und Ddm-
munterlagen im Gesamtsystem anzubie-
ten. Diesen Systemgedanken gibt es bei
Designbeldgen so noch nicht. Im Lami-
natbereich ist das bereits Standard’, ver-
deutlicht Timm.

Repac ist vom Erfolg der Kooperati-
on tberzeugt. Mittlerweile haben die
Niedersachsen auch einen Anwen-
dungstechniker fiir den neuen Bereich
Designbeldge eingestellt und ihr Lager
um 6.000 m* erweitert, um diese suk-
zessive mit dem Gesamtprogramm von
Mflor zu fiillen. Wie es heifit, liefert Re-
pac deutschlandweit innerhalb von 24
bis 48 Stunden. ,Wir genieflen grofies
Vertrauen im Facheinzelhandel. Unsere
Kunden wissen, dass die Zusammenar-
beit mit Mflor ein Qualitétssiegel ist', so
Timm.

»Eine Win-Win-Situation
wie aus dem Lehrbuch.”

,Obwohl Mflor selbst immer stark im Ob-
jekt aktiv war und ist, besitzt die Marke
auch im Handel einen hohen Bekannt-
heitsgrad', sagt Friedhelm Hilbrecht. Er
wisse aber, dass der Aufbau einer eige-
nen Handelsvertriebsstruktur ein grofles
Investment erfordere. Nicht ochne Grund
wiirden die Bereiche Handel und Objekt
in den meisten Unternehmen getrennt.
Sie seien oft zwei ganz unterschiedliche
Welten. Deswegen hilt er die Zusam-
menarbeit mit KWG und Repac fiir ideal.
,Eine Win-Win-Situation wie aus dem
Lehrbuch’, ist Hilbrecht iiberzeugt.

Eine hohe Reputation im Holzfach- und
Baustoffhandel geniefit KWG. Etwa 70 %
seiner Kunden erreicht das Unternehmen
tiber diese Vertriebskandle. Dort sei das
Produktsegment Designbeldge mit den
Jahren immer stirker gewachsen. ,Wir
haben aber festgestellt, dass es mdglich
ist, sich mit einer breiteren Auswahl vom
Wettbewerb deutlich abzusetzen. Das »
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Mflor-Kollektion Projekt Sense Charcoa
2| Mflor-Kollektion Projekt Broadleaf Mirror Oak
3| Mflor-Kollektion Projekt Hokido Ash Light Grey Ash
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Mflor
International

Mflor International BV
Koningsbergenstraat 8-10

7418 ER Deventer, Niederlande

Tel.: +31 (0)570 / 67 80 95

Fax: +31 (0)570 / 67 80 96

sales@mflor.com
www.mflor.com

Griindungsjahr; 2005
Muttergesellschaft: Endesign Ltd.
Mitarbeiter: 17, davon 6 im

deutschen Aufiendienst

Vertriebsleiter deutschsprachige
Markte: Friedhelm E. Hilbrecht

Commercial Director: Peter Kuipers

Repac
Montagetechnik

Repac Montagetechnik GmbH & Co. KG
Ronnenberger Strafe 15

30989 Gehrden

Tel.: 05108 / 92 91-0

Fax: 06108 / 92 91-51

info@repac.de

www.repac.de

Griindungsjahr: 1973
Mitarbeiter: 65

Geschaftsfithrung: Rudiger Timm,
Andree Kube

Verkauf: Jan-Stefan Rohde

Marketing: Carmen Fischer

KWG
Wolfgang Gartner

KWG Wolfgang Gértner GmbH
In den Kreuzwiesen 32
69250 Schonau

Tel.: 06228 / 92 06-0

Fax: 06228 / 92 06-90
info@kwg-kork.de
www.kwg-bodendesign.de

Griindungsjahr: 1972
Mitarbeiter; 36

Geschaftsfiihrender Gesellschafter:
Katrin Gartner-Tison

Geschaftsfiihrung: Thomas Biebusch

Marketing: Ivonne Duphorn

ermdglicht uns jetzt die Kooperation mit
Mflor in einem hohen Mafe, weil wir auf
ein enorm groffes Sortiment zuriickgrei-
fen konnen', zeigt sich Geschiftsfiihrer
Thomas Biebusch zuversichtlich. Somit
bietet KWG nicht nur wie bisher Private-
Label-Produkte von Mflor zum Klicken
an, sondern diese auch direkt unter der
Marke Mflor, sowie - wenn es der Kunde
wiinscht - Klebe-Sheets.

Mflor trennt Objekt- und Handelsbe-
reich klar voneinander. Im Objekt wer-

Einkauf: Hilmar Jahnke

de es grundsétzlich keine Klick-Pro-
dukte geben, sagt Hilbrecht. ,Auf der
Bau werden wir unsere neue Objekt-
Kollektion zur vollflichigen Verklebung
vorstellen’, kiindigt er an. In diesem Be-
reich ist Mflor in Deutschland zurzeit
mit vier Aufiendienstmitarbeitern titig.

Sowohl Ridiger Timm von Repac als
auch Thomas Biebusch von KWG sind
nicht nur von der Qualitdt der Desi-
gnbeléige von Mflor iiberzeugt, die in
Asien produziert werden. ,Der Produ-

Einkauf und Anwendungstechnik: Nadine Scheller

zent, mit dem Mflor zusammenarbei-
tet, hat ein sehr hohes Niveau was die
kontinuierliche Qualitit angeht’, wird
betont.

Neben dem Produkt und dessen Ver-
trieb stimmt es zwischen den Partnern
auch auf der persénlichen Ebene. Man
sei ,auf einer Wellenldnge" und von der
guten Arbeit des jeweils anderen {iber-
zeugt. Zudem habe Mflor bereits in an-
deren Lindern mit dhnlichen Partner-
schaften gute Erfahrungen gemacht. M

Seit rund einem dreiviertel Jahr vertreiben sie gemeinsam Designbelage von Mflor im Handelbereich: Thomas
Biebusch, Geschaftsfiihrer KWG, Friedhelm Hilbrecht, Vertriebsleiter Mflor D/A/CH, Riidiger Timm, Geschaftsfiihrer
Repac, und Mflor-Commercial Director Peter Kuipers.
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